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Концепция защиты от зомбирования населения (версия для печати)

1. Создать электронные базы радио- и теле-передач, дать доступ граждан к ним, чтобы освободить от принуждения слушать и видеть предлагаемые передачи строго в назнача-емое время их трансляции. Это даст возможность не опаз-дывать к началу передач, когда к этому принуждают обсто-ятельства, лишая права на получение нужной и желаемой информации. Это даст возможность повторного ознакомле-ния с материалом передач в каждом случае, когда это необходимо, когда единственное знакомство приводит к забвению.

Как я предлагаю в концепции ненасильственного радио и телевидения
, зритель и слушатель должен лишиться зависимости от того, что ему готовили, и когда ему хотели дать послушать или посмотреть.
 Он должен получить возможность выбора темы и времени передач, выставлен-ных для трансляции (кроме передач "прямого эфира").

Гражданин должен иметь информацию и об альтерна-тивных мнениях, а не только о допускаемых к трансляции, и также – о критических мнениях о прошедших трансляциях.

2. Как я предлагаю в концепции ненасильственного радио и телевидения, зритель и слушатель должен получить возможность запрета получения (навязывания) нежелательной информации, запрета прерывания транслируемой передачи рекламами и т.п..

Атеисту противны религиозные передачи, они просто отнимают часть времени для получения более полезной информации. Адептам большинства чуждых конфессий противны передачи об иных (чем принимаемая им) религиях, да и об атеистах.

Большинству людей противны передачи о преступлениях, за которыми не следуют трансляции публичных судов над виновными, нет сообщений о достойных наказаниях виновных, о полном возмещении ущерба потерпевшим.

У людей с низким образованием отымают время рассужде-ния о биржах, банках, валютах, кризисах и прочем, что выше их образования и понимания, не входит в круг их интересов.

В день личной радости или скорби граждане не могут избавиться от трансляций "не к месту", выбрать нужную тональность информационного фона.

Невозможность избавиться от информационного давле-ния ведёт к нарушению и даже к подавлению психики, к серии непсихических с виду заболеваний, как например, желудочно-кишечных, к сердечно-сосудистым, к дерматитам, к раку, к нарушению слуха и зрения, к нарушениям памяти и координации, к профдеградации.

Прерывание полезной информации передач рекламными вставками приводит к нарушению внимания, к нарушению целостности восприятия информации, к раздражению и злобе, к апатии и депрессии, что является причинением вреда здоровью. На базе этих эффектов возникает воз-можность проведения сеансов зомбирования граждан.

3. Избыточное и навязчивое информирование уличными и витринными рекламами тоже может быть причиной нару-шения внимания, причиной раздражения и злобы, причи-ной информационной усталости и апатии, нарушения целостности информации об окружающей среде
, привести к депрессии и др. заболеваниям, что тоже является причи-нением вреда здоровью. На базе этих эффектов возникает тоже возможность проведения сеансов зомбирования граждан. Причём зомбирование может производиться как текстами статических и динамических реклам, их видео-материалом, "25-м кадром", рядом располагаемыми вывесками нерекламного характера
.

4. Повсеместная расклейка реклам и объявлений (вне отве-дённых под рекламу стендов), факт порчи ими внешнего вида стен, заборов, столбов и т.п. – тоже может быть причиной нарушения внимания, причиной раздражения и злобы, причиной информационной усталости и апатии, привести к депрессии и др. заболеваниям, что тоже является причинением вреда здоровью, тоже даёт возможность проведения сеансов зомбирования граждан.
5. Открытая и повсеместная реклама пищевых продуктов и услуг питания является фактором риска появления гастритов и др. желудочно-кишечных заболеваний. Такая реклама уместна только в местах поиска (и продаж) продуктов и услуг питания.

6. Открытая и повсеместная реклама лекарств и медицинских услуг тоже мешает нормальной жизни и быту. Любая реклама должна быть только в местах поиска товаров и услуг, в специальных справочных изданиях.

7. Реклама не должна преследовать граждан в пути
 и по месту жительства
. В личных почтовых ящиках может быть корреспонденция, направленная только лично данному получателю. Телеканалы рекламы, политики и религий должны быть разделены.

8. К факторам вызова избыточной и часто неоправданной доверчивости может быть использование образа и голоса детей и женщин в рекламе, особенно – исполь-зование образа и голоса известных лиц, артистов. Артисты и торговцы привычны к лицемерию и обману. Но для нормальных граждан это – фактор риска и опасности.

Каждый артист должен нести ответственность даже за невольно причинимый вред с его участием хотя бы в рекламе, где он искал только заработок. Иначе он должен быть исключён и равноправных граждан и включён в касту неравноответственных, вероятно опасных.

Фирмы, прибегающие не к объяснению реальных качеств своей продукции, а к воздействию на эмоции восприятия, должны платить в особые фонды риска, компенсирующие любой возникающий ущерб от ошибки восприятия.

9. К факторам причинения физической и психической усталос-ти относятся очереди в торговых точках или в местах посадки на транспорт, транспортный и прочий шум.

10. Обязанностью Гаранта и системы правоохраны – является защита граждан от опасности и риска, от нарушения их прав, от угроз их здоровью и законным интересам. Они не должны допускать массовых реклам и др. информации, отрицательно воздействующих на здоровье и моральное состояние граждан.

Государственные органы и чиновники должны защи-щать граждан от факторов давления на психику, от инфор-мационной усталости, от использования ослабления здоровья и морального состояния для зомбирования или иного невольного понуждения граждан.

11. В рекламе должны быть запрещены призывы и команды ("купи", "спеши"…), обещания, соблазны, обиды ("каждый умный купит", "только для настоящих мужчин"…), название качеств, не подтверждаемые доступными или предоставляемыми документами.

12. Лица, использующие зомбирование, должны быть наказуемы по закону, должны сполна компенсировать причинённый ими вред.

13. Лица, владеющие инструментами психологического воздействия должны иметь профессиональные и др. опознавательные знаки
, т.к. не всегда их воздействие может быть словесным или зрительно-контактным.

 Маленков Семён Кузьмич , 1966, 1976, 1986, 1990-92-97, 2006, 2011
История данных предложений началась в 1992 году, после подачи предложений концепции ненасильственного радио и телевидения и статьи "моё радио и телевидение", после официального вранья по путчу 1991 года и мафиозного развала СССР, после начала массового размещения рекламного мусора на улицах и его массового раскида по почтовым ящикам граждан. Обратите внимание: я рассылаю её более 18 лет, публикую её с открытия собственного сайта в 1997 г., уже более 13 лет! Не замечать её можно только специально!

Эти идеи я проталкивал и защищал ещё будучи депутатом Моссовета 90-93 годов. Но и ныне считающие себя депутатами не включают мои идеи даже в списки обсуждения и голосований в Думах и на референдумах, доказывая антиконституционность (недемократичность, антинародность целей и практики) нынешних структур госуправления правообеспечением.

Претендую на помощь в патентовании, внедрении и… внесение в Книги Рекордов, хотя бы в части мер и сроков игнорирования.
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� Где изложено ещё 6 пунктов полезных предложений.


� Желая еды или лакомства, Вы выбираете, а не глотаете, что дадут. В делах культуры и развлечений всяк тоже предпочитает личный выбор, пусть и с консультациями.


� Месте нахождения, историческом месте, объекте культуры и градостроительных достопримечательностей, реклама может изменить (подменить) впечатление о населённом пункте в целом.


� Например, листовками полит. партий и др. группировок и отдельных лиц, надписями на стенах и заборах.


� Особенно, если он не должен быть отвлекаем от дорожных знаков и признаков искомой цели.


� Даже если реклама посвящена отдыху и досугу.


� Знак профессии и разряда в ней полезны и почётны для каждой профессии. Они м.б. и у "секретных" работников, но не обязательно носимы для них.
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